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La publicidad en Internet

» Es segmentada

» Es medible y controlable

» Es estable

» Es internacional, pero localizada

» Es factible con pequenas inversiones



La publicidad en Internet

» Es mejor para ofrecer y vender que
para generar imagen de marca

» Es mejor cuando es concreta que
cuando es abstracta

» Es mejor cuando es particular que
cuando es genérica

» Es mejor cuando es personalizada o
focalizada que cuando es
indiferenciada



» Banners

» Search Engine Marketing (Ad Words)
» Avisos Clasificados en Internet

» e-Malil Marketing

» Programas de Afiliados (Ad Sense,
Overture, Amazon Associates)
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Los Datos

CONCRETA

WWwWWw.concreta.com.uy




<I‘:'_l v o oo 57? Ié‘ f;j E" http:,l',l'se_arl:hengineland.cDmID?DBD?-DQSSEE.php al |

Get Search Mews Recaps!

email: | G
v | Craily v | rMonthly

C,{}-13[E‘ | YaHoo! ! M‘I Columns I Marketing ! Searching ! Ask, ACL & | Newsletters | Conferences
Land Land Land Land Land Land More Lands & Feeds (] & Webcasts

s

@ MSM Is Back! &t Least As Button ©On Live.com | Main | FTC Town Hall Meeting To Examine

'‘Behavioral Advertising' = Como

Forecast: Internet Expected To Exceed All Other Ad Slempre, S€E
Media By 2011 puede Ver

Private equity and investrent firm Yeronis Suhler Stevenson (WSS) put out a new ad
spending forecast, covered in MediaPost and the Financial Times, Driven by audience I -

migration, the LS Internet is anticipated to capture $61.98 hillion and become the top ad Cu a q u Ie r
medium in 2011, Traditional media will show slow, low single-digit growth while alternative

ry [
media will grow at a compound annual rate of 17.4 percent during the forecast period., p ro n Ostl CO
L I B |

Advertising and Media GetAFreelancer.com
Complete coverage of advertizing and Join GetAFreelancer.corm and let web
media on MY Times.com developers help vyour business,

Ads by Google

Track Your Rivals
. . . . . _ Search Marketing.
According to the MediaPost write-up of the WSS findings, consumers are spending less time

with media overall and less time with "push v, "pull” media in particular; Then Eat Their Lunch.

bt L
/. compete
h-
Search Analytics

&t the same time, the consumer migration to digital media--which regquire less time
investment than traditional media counterparts (think 3-minute YouTube clips versus
A0-minute TV shows)--has spawned a year-over-year decline in the amount of tirne
consumers spent with media, WSS researchers say, The tally came in at 3,530 hours in

106, 5 -canta decrease of 0,.5%; he fi [MEe Since

&3 Find: II:u:uun-:Iar';.f marker B @ [ [ Mmatchcase

YAHDG .' HARKETING




Participacion de los medios - mundial
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Volumen e incremento por medio

Mundial 2007
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Publicidad en Internet

por medio (mundial)
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Participacion de Internet (USA)
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Mercado de Anuncios Vs. Banda Ancha
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Mercado de publicidad en Busquedas
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Mercado de publicidad con Banners
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Buscadores Vs. Banners
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Google vs. Yahoo - Facturacion
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Google vs. Yahoo - MarketShare USA
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Google vs. Yahoo - Crecimiento
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Participacion de Buscadores USA - en %
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Participacion de Buscadores USA - en %
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Participacion de Buscadores en Espana - %
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Participacion de Buscadores
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Participacion de Buscadores
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Términos mas buscados - en %
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Participacion de los medios en Espana
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Publicidad en Internet - Latinoameérica 2006
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Internet sobre el total % - Latinoamérica 2006
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Mercado de la Publicidad - Uruguay 2006
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Participacion por Medio % - Uruguay 2006
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Precios Medios Uruguay 2007
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Jerga de la
Publicidad en Internet
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Algunas definiciones: trafico

» Hit: archivo servido por el Web Server
(NO sirve para medir trafico)

» Page View (pagina vista): una pagina
servida por el Web server y desplegada
exitosamente en el navegador
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Algunas definiciones: trafico (cont.)

» Visita: actividad de un unico HUMANO
en la que la demora entre una pagina
vista y la siguiente es menor a 30
minutos

» Visitante unico: se cuenta una sola
vez la visita de una persona durante un
periodo de tiempo (un dia, una
semana, un mes)
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La piramide de la medicion de trafico Web
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Algunas definiciones: trafico (cont.)

» Spider, Bot o Crawler: programa que
navega en la web de forma automatica.
Los mas extendidos son los de los
buscadores.

» Cookie: informacion almacenada en el
navegador que permite reconocerlo de
una sesion a otra
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Agentes y Spiders (en %)
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Los spiders son una parte muy importante del trafico,
mucho mas si el sitio tiene AdSense
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Definiciones de uso en Publicidad

» Referer ("referidor™”): es la URL de una
pagina Web que contiene un link a una
pagina dada.

Illll]l http:ffweb, archive. orgfwebfz20 | = |“jb-|

A0 Mi
/ e pRane / pagina
Link a mi pagina - Al hacer click

\ = en el link, llega

a mi pagina

Este es el referer
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Definiciones de uso en Publicidad (cont.)

» CLICK: visita a una pagina desde un
anuncio contratado (el click se le
contabiliza al anuncio)

» PPC (pay per click): modalidad de
contratacion de publicidad en la que se
paga al generarse o recibirse un click (es
la modalidad de los buscadores)
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Definiciones de uso en Publicidad (cont.)

» Impresion: inclusidon de un anuncio en la
pagina de un anunciante

» CPM (costo por mil impresiones): costo
de contratar mil impresiones en un medio
(excluyendo el trafico de spiders y bots)

» CPC (costo por click): el costo de la
inversion en un conjunto de anuncios
sobre |la cantidad de clicks de esos
anuncios



Definiciones de uso en Publicidad (cont.)

» CTR (Click Through Rate): porcentaje de
clicks sobre las impresiones de un aviso

» Evento o Evento de Conversion: accion
gue realiza un visitante y que es medida
por el sitio (una compra, una descarga,
una suscripcion, un contacto, etc.)

» Tasa de Conversion (conversion rate):
porcentaje de visitantes unicos que
realizan un evento dado



Pagina de Aterrizaje

Es la pagina de mi sitio a la que llega el
visitante que clickea un aviso:

» Debe estar optimizada para ESE aviso

» Rara vez la home page es una buena
opcion

» Cada aviso requiere una pagina de
aterrizaje especifica

La pagina de aterrizaje forma parte de la
campana





