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Es segmentada

Es medible y controlable

Es estable

Es internacional, pero localizada

Es factible con pequeñas inversiones

La publicidad en Internet
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Es mejor para ofrecer y vender que 
para generar imágen de marca

Es mejor cuando es concreta que 
cuando es abstracta

Es mejor cuando es particular que 
cuando es genérica

Es mejor cuando es personalizada o 
focalizada que cuando es 
indiferenciada

La publicidad en Internet
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Tipos

Banners

Search Engine Marketing (Ad Words)

Avisos Clasificados en Internet

e-Mail Marketing

Programas de Afiliados (Ad Sense, 
Overture, Amazon Associates)
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Los DatosLos Datos
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Como 
siempre, se 
puede ver 
cualquier 
pronóstico...
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Mercado de Anuncios Vs. Banda Ancha

Fuente: JP Morgan y IAB
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Jerga de la Jerga de la 
Publicidad en InternetPublicidad en Internet

asd
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Algunas definiciones: tráfico 

Hit: archivo servido por el Web Server 
(NO sirve para medir tráfico)

Page View (página vista): una página 
servida por el Web server y desplegada 
exitosamente en el navegador
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Algunas definiciones: tráfico (cont.)

Visita: actividad de un único HUMANO 
en la que la demora entre una página 
vista y la siguiente es menor a 30 
minutos 

Visitante único: se cuenta una sola 
vez la visita de una persona durante un 
período de tiempo (un día, una 
semana, un mes)
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Algunas definiciones: tráfico (cont.)

Spider, Bot o Crawler: programa que 
navega en la web de forma automática. 
Los más extendidos son los de los 
buscadores.

Cookie: información almacenada en el 
navegador que permite reconocerlo de 
una sesión a otra
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Los spiders son una parte muy importante del tráfico, 
mucho más si el sitio tiene AdSense
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Definiciones de uso en Publicidad

Referer ("referidor"): es la URL de una 
página Web que contiene un link a una 
página dada.  

Mi 
páginaotra página

Link a mi pagina

Este es el referer

Al hacer click 
en el link, llega 
a mi página
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CLICK: visita a una página desde un 
anuncio contratado (el click se le 
contabiliza al anuncio)

PPC (pay per click): modalidad de 
contratación de publicidad en la que se 
paga al generarse o recibirse un click (es 
la modalidad de los buscadores)

Definiciones de uso en Publicidad (cont.)

 
38



daniel@concreta.com.uywww.concreta.com.uy

Definiciones de uso en Publicidad (cont.)

Impresión: inclusión de un anuncio en la 
página de un anunciante  

CPM (costo por mil impresiones): costo 
de contratar mil impresiones en un medio 
(excluyendo el tráfico de spiders y bots)

CPC (costo por click): el costo de la 
inversión en un conjunto de anuncios 
sobre la cantidad de clicks de esos 
anuncios
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Definiciones de uso en Publicidad (cont.)

CTR (Click Through Rate): porcentaje de 
clicks sobre las impresiones de un aviso

Evento o Evento de Conversión: acción 
que realiza un visitante y que es medida 
por el sitio (una compra, una descarga, 
una suscripción, un contacto, etc.)

Tasa de Conversión (conversión rate): 
porcentaje de visitantes únicos que 
realizan un evento dado
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Página de Aterrizaje

Es la página de mi sitio a la que llega el 
visitante que clickea un aviso:

Debe estár optimizada para ESE aviso

Rara vez la home page es una buena 
opción

Cada aviso requiere una página de 
aterrizaje específica

La página de aterrizaje forma parte de la 
campaña
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